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ПОТРЕБЛЕНИЕ МАКАРОННЫХ ИЗДЕЛИЙ В РФ И МИРЕ

среднее потребление МИ в 
России на 1 человека

5.8
КГ в год

Хороший потенциал для 
роста внутреннего 

потребления



ЭКСПОРТ МАКАРОННЫХ  ИЗДЕЛИЙ – КЛЮЧЕВЫЕ СТРАНЫ

Источник: НАПМИ, internationalpasta.org, 
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ЭКСПОРТ МАКАРОННЫХ ИЗДЕЛИЙ ИЗ ТУРЦИИ (ТОП 8 СТРАН)
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ФАКТОРЫ УСПЕХА:

Государственные инвестиции в САРЕХ

Дешёвое импортное сырьё

Удобная логистика

Не высокое качество

Источник: TUIK (Turkish Statistics Institute)
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ЧТО ВЛИЯЕТ И МЕШАЕТ ЭКПОРТУ ИЗ РОССИИ

Локальное законодательство о торговле: лимит на иностранную 
продукцию, правила маркировки и т.д.  

Дорогостоящая логистика

Загруженность мощностей в России на 95%

Турция – основной конкурент на дальних рынках в категории «Б» и «В»

Развитие собственных мощностей странами импортерами, особенно в 
Африке

Необходимы инвестиции в САРЕХ для развития экспорта группы «Б» и «В»

Макаронные изделия из России не воспринимаются как качественные 
– ограничение для экспорта группы «А»
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